Regulamin udziatu w sieciowym projekcie OTWARTE OGRODY

Wstep

OTWARTE OGRODY to autorski projekt, u ktorego podstaw lezaty przemyslane koncepcje i
zatozenia. Zaréwno autorzy, jak rowniez wspot-inicjatorzy Festiwalu OTWARTE OGRODY w
poszczegolnych miastach/dzielnicach, kierowali sie okreslong metodyka i szeregiem zasad
takich jak format i styl projektu, zasady organizacyjne i uczestnictwa w projekcie, wspolna
identyfikacja wizualna projektu, promowane wartosci kulturowe, spoteczne, estetyczne i
moralne, ktore musza by¢ przestrzegane przez osoby, ktore dzisiaj i w przysztosci chca

organizowac Festiwal.

Celem ponizszego regulaminu jest ochrona marki OTWARTE OGRODY oraz uproszczenie
zarzadzania, promocji i rozwoju projektu OTWARTE OGRODY w przysztosci. Ponizszy
regulamin ma na celu miedzy innymi uszczego6towi¢ zasady wspotpracy pomiedzy
koordynatorem centralnym (ktorym w chwili obecnej jest Magdalena Prosinska, wspot-
autorka projektu) a poszczegolnymi uczestnikami projektu dziatajacymi w kazdej z
miejscowosci/dzielnicy. Regulamin powstat dla dobra projektu OTWARTE OGRODY,

wszystkich podmiotow go realizujacych oraz Miast/Dzielnic, w ktorych sie odbywa.

1.0. Pojecia podstawowe

1.1. Partner programu sieciowego OTWARTE OGRODY - miejscowos¢/dzielnica o
charakterze miasta - ogrodu, uzdrowiska, letniska bioragca udziat w programie.

1.2. Autorka, koordynator centralny/pomiedzy miejski /Magdalena Prosinska (Fundacja
Dziedzictwo dla Przysztosci);

1.3. Partner indywidualny - osoba fizyczna zamieszkujaca w miejscowosciach;

1.4. Partner spoteczny - stowarzyszenie, fundacja, koto zainteresowan zarejestrowane lub
operujace na terenie miejscowosci- uczestnikow sieci;

1.5. Partner samorzadowy - samorzad lokalny badz wojewoddzki, jednostka samorzadu;

1.6. Partner biznesowy - firma zarejestrowana lub operujaca na terenie miejscowosci.
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2.0. Najwazniejsze wartosci Programu OTWARTE OGRODY, ktoére musza byc¢

przestrzegane przez wszystkich organizatoréw projektu

2.1. Cele gtowne projektu OTWARTE OGRODY to edukacja i integracja spotecznosci
lokalnej wokot zagadnien tradycji, dziedzictwa i zrdwnowazonego rozwoju, promocja
wartosciowych dziatan lokalnych mieszczacych sie w zatozeniach Otwartych Ogrodow,
promocja miast/dzielnic poprzez dziedzictwo, wyselekcjonowanie partnerow dla rozwoju
turystyki dziedzictwa w oparciu o lokalne zasoby, zrownowazony rozwdj lokalnego
dziedzictwa i spotecznosci lokalnych.

2.2. Podczas Festiwalu OTWARTE OGRODY organizowane sa kameralne, charytatywne,
eleganckie wydarzenia kulturalne, edukacyjne, sportowe, ktore podkreslaja historyczny,
ogrodowo - willowy charakter miejscowosci i ich tradycje oraz sa zgodne z zasadami
ekologii i zrownowazonego rozwoju, a takze inicjujg dyskusje nt. zrownowazonego rozwoju
spotecznosci lokalnej i miejscowosci/dzielnicy.

2.3. Podstawa projektu sa wydarzenia organizowane nieodptatnie przez mieszkancow w ich
prywatnych ogrodach, willach i warsztatach. Koordynator lokalny srodki finansowe
zaplanowane na Festiwal Otwarte Ogrody przeznacza na:
1. merytoryczng i edukacyjna czesc projektu (scenariusz, spotkania, wystawy,
konferencje),
2. wydawnictwa i publikacje tematyczne
3. promocje i reklame wydarzenia oraz lokalnych partnerow,
4. zabezpieczenie zaplecza technicznego i sanitarnego, zabezpieczenie ochrony i
komunikacji miejskiej.
Koordynator lokalny wraz z partnerami wspolnie zdobyte ( od sponsorow, instytucji
publicznych i samorzadowych) srodki finansowe lub rzeczowe przeznacza na
wydarzenia artystyczne, sportowe,turystyczne, cateringowe organizowane w
prywatnych ogrodach.

2.4. Wydarzenia w przestrzeniach prywatnych sa wspierane przez wartosciowe wydarzenia
organizowane centralnie na zielonych terenach publicznych i w innych stylowych
przestrzeniach miasta.

2.5. Mieszkancy, czyli wspot - organizatorzy oraz wspottworcy festiwalu w danym miescie,
wspolnie z koordynatorem lokalnym, zapraszaja na festiwal. Fakt ten powinien by¢
ewidentny podczas oficjalnych otwar¢, zakonczen oraz w materiatach promocyjnych.

2.6. Festiwal jest apolityczny, nie moze stuzy¢ kampanii wyborczej, celom religijnym i
powinien byc organizowany ponad konfliktami lokalnymi.

2.7. Projekt wspierany jest organizacyjnie przez partnerow indywidualnych spotecznych i

samorzadowych.



3.0. Na dziatania koordynatora centralnego sktadaja sie:

3.1. Dziatania podstawowe, czyli podtrzymywanie sieci oraz promocji programu sieciowego
OTWARTE OGRODY, w kontekscie festiwalu, czasem rowniez w ciagu roku:

3.1.1. Stworzenie koncepcji programowej festiwalu i kurs doradczy/konsultacja dotyczace
sposobu dziatania i organizacji sieci OTWARTE OGRODY oraz organizacji Festiwalu dla
kazdego nowego partnera;

3.1.2. Podtrzymywanie sieciowego charakteru programu OTWARTE OGRODY i koordynacja
dziatan pomiedzy uczestnikami programu sieciowego;

3.1.3. Prowadzenie strony internetowej programu sieciowego www.otwarteogrody.pl, na
ktorej umieszczane beda materiaty dotyczace uczestnikow sieci; programy Festiwalu
OTWARTE OGRODY; informacje o gtéwnych partnerach sponsorach i patronach;

3.1.4. Przygotowanie materiatow prasowych na stronie www.otwarteogrody.pl;

3.1.5. Prezentacja projektu na wybranych konferencjach i spotkaniach;

3.1.6. Wsparcie przy poszukiwaniu partnerow merytorycznych;

3.1.7. Konsultacje dotyczace corocznego programu Festiwalu;

3.1.8. Dopilnowanie wysokiej jakosci materiatow promocyjnych;

3.2. Dziatania dodatkowe:

3.2.1. Promocja partnerow indywidualnych, spotecznych i biznesowych;

3.2.2. Wspotpraca przy opracowywaniu programu zrdwnowazonego rozwoju i promocja
turystyki dziedzictwa w miejscowosciach programu sieciowego;

3.2.3. Organizacja wymiany doswiadczen oraz kurséw (z uwzglednieniem wymiany
miedzynarodowej);

3.2.4. Wspotpraca w przygotowaniu wnioskow grantowych i koordynacja pozyskwania
centralnych sponsorow dla sieci;

3.2.5. Inne dziatania ustalane indywidualnie z partnerami Programu.

4.0. Zasady uczestnictwa i organizacji projektu sieciowego OTWARTE OGRODY

4.1. Program sieciowy OTWARTE OGRODY zrzesza zabytkowe miejscowosci/dzielnice o
charakterze miasta ogrodu, sanatorium, letniska, ktore dzieki swoim walorom kulturowym,
spotecznym, historycznym i naturalnym maja potencjat, aby by¢ miejscami inspiracji
zaréwno dla mieszkancéw jak i dla osob je odwiedzajacych. W projekcie moze
uczestniczy¢ kazda miejscowosé/dzielnica, ktora pasuje charakterem do Programu
OTWARTE OGRODY.



4.2. Miejscowosc¢, chcac wziac udziat w Projekcie OTWARTE OGRODY powinna zgtosic to
koordynatorowi centralnemu.

4.3. Kazda miejscowosc/dzielnica wyznacza instytucje lub organizacje pozarzadowa, ktora
koordynuje Festiwal OTWARTE OGRODY w Scistej, demokratycznej wspotpracy z
mieszkancami oraz wszystkimi chetnymi instytucjami, organizacjami i firmami
zarejestrowanymi na terenie danej miejscowosci, ktorych dziatalnos¢ nie stoi w
sprzecznosci z ideatami projektu. Koordynatorem lokalnym na terenie danej miejscowosci
moze by¢ organizacja pozarzadowa lub samorzadowa.

4.4. Kazdy koordynator lokalny, reprezentujacy dang miejscowos¢ podpisuje z
koordynatorem centralnym porozumienie, ktorego zatacznikiem bedzie ponizszy regulamin.
W przypadku, gdy koordynatorem lokalnym jest organizacja samorzadowa porozumienie
popisuje burmistrz/wojt.

4.5. Kazdy mieszkaniec, wtasciciel ogrodu czy partner spoteczny, ktéry chce wziac udziat
w Festiwalu OTWARTE OGRODY zgtasza swoj pomyst lokalnemu koordynatorowi w danym
miescie. Jesli wydarzenie jest zgodne z charakterem OTWARTYCH OGRODOW to musi
zostac wpisane do programu Festiwalu.

4.6. Miasta/dzielnice/partnerzy Programu zobowiazuja sie nie szkodzi¢ sobie i w miare
mozliwosci promowac sie nawzajem w ramach corocznego Festiwalu OTWARTE OGRODY na
swoich stronach internetowych oraz w wydawnictwach.

4.7. Koordynator lokalny w porozumieniu z wspottworcami oraz poostatymi lokalnymi
organizatorami Festiwalu OTWARTE OGRODY w danej miejscowosci zobowiazuje sie do
tworczej dyskusji na temat corocznego terminu i programu Festiwalu.

4.8. Koordynator lokalny w porozumieniu z wspétworcami Festiwalu w danej miejscowosci
zobowiazuje sie do tworczej dyskusji na temat generalnego kierunku rozwoju projektu
OTWARTE OGRODY oraz podjecia ewentualnej wspotpracy w zakresie ponadlokalnych
projektow realizowanych w oparciu o Program OTWARTE OGRODY.

4.9. Moga powstac¢ rowniez wewnetrzne regulamin organizacyjne dla lokalnych
organizatorow festiwalu w kazdym z miast, dopasowane do warunkéw lokalnych projektu i

bedace w zgodnosci z ponizszym regulaminem.

5.0. Koszty i zasady uzytkowania marki i organizacji Festiwalu OTWARTE OGRODY

5.1. Magdalena Prosinska udzieli bezptatnej licencji na organizacje Festiwalu OTWARTE
OGRODY kazdej miejscowosci, ktora bierze udziat w Programie OTWARTE OGRODY
inwestujac srodki finansowe i zasoby ludzkie w jego organizacje i ktora zaakceptuje

ponizszy regulamin.



5.2. Licencja moze w wyjatkowych przypadkach zosta¢ odebrana, jesli partner Programu
nie przestrzega formuty, stylu i celow Programu oraz ponizszych zasad wspotpracy
zawartych w regulaminie i opartych na partnerstwie i polskim prawie autorskim.

5.3. Kazda miejscowosc¢ jest odpowiedzialna za pozyskanie srodkdw na zorganizowanie
Festiwalu. Koordynator centralny zobowiazuje sie jednak stuzy¢ swoim doswiadczeniem w
tym zakresie, kazdemu koordynatorowi lokalnemu, ktory zwroci sie o pomoc.

5.4. Od poczatku podstawa finansowania i organizacji projektu jest partnerstwo prywatno
publiczne. Projekt wspotfinansowany jest miedzy innymi przez partnerow
prywatnych/wtascicieli ogrodow (ktorzy miedzy innymi nie pobieraja optaty za uzyczenie
swojego ogrodu/willi/warsztatu) oraz z pieniedzy publicznych.

5.5. W wiekszosci przypadkow uczestnictwo kazdego z miast w Programie OTWARTE
OGRODY ogranicza sie do organizowania corocznego Festiwalu OTWARTE OGRODY oraz
warsztatow i konferencji edukacyjnych, ktore moga odby¢ sie w innym terminie niz
Festiwal OTWARTE OGRODY.

5.6. Wszystkie inne (np komercyjne) formy korzystania z marki OTWARTE OGRODY musza
by¢ konsultowane z Magdalena Prosinska i regulowane za pomoca dodatkowych umow.
5.7. Korzystanie ze strony www.otwarteogrody.pl oraz promocji (patronaty, partnerzy
ponad lokalni) jest ptatne w zaleznosci od zakresu prac, mozliwosci finansowych partnera
lokalnego (prywatna osoba/NGO/instytucja samorzadowa) i bedzie regulowane osobnymi

umowami z kazdym miastem/dzielnica osobno.

7.0. Ildentyfikacja wizualna, umieszczanie logotypow i programu OTWARTYCH
OGRODOW

7.1. Kazdy lokalny koordynator Festiwalu OTWARTE OGRODY zobowiazuje sie dostosowac
szate graficzng materiatdw promujacych Festiwal do istniejacej identyfikacji wizualnej
Programu OTWARTE OGRODY (kolorystyka, znak graficzny, trzcionki, ogélny charakter).
Zaktada sie, ze w przysztosci powstang Sciste wytyczne projektowe.

7.2. Autorem logo jest studio projektowe Studio Bakalie. Autorem aktalnej identyfikacji
wizualnej jest Studio Bakalie. Identyfikacja wizualna moze ulec zmianie. Podwykonawcami
corocznych materiatow drukowanych sa graficy zatrudnieni przez lokalnych koordynatoréow
lub koordynatora centralnego.

7.3. Lokalny koordynator zobowiazuje sie, o ile to mozliwe, do umieszczania logotypow
patrondw, partnerow medialnych i sponsorow ponadlokalnych w materiatach promocyjnych
Festiwalu.

7.4. Program festiwalu w danej miejscowosci powinien by¢ umieszczany na stronie
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internetowej lokalnego koordynatora oraz przestany na strone projektu
www.otwarteogrody.pl.

7.5. Koordynator lokalny zobowiazuje sie do przestania materiatéw promocyjnych
koordynatorowi centralnemu, przed oddaniem ich do druku w celu konsultacji, w terminie

umozliwiajacym uwzglednienie ewentualnych poprawek.

8.0.Uzytkowanie nazwy OTWARTE OGRODY w materiatach promocyjnych

8.1. OTWARTE OGRODY sa projektem chronionym polskim prawem autorskim,
zarejestrowanym w Urzedzie Patentowym RP. Zgodnie z prawem autorskim uzycie nazwy
OTWARTE OGRODY w materiatach drukowanych, na stronie internetowej w kontekscie
imprez kulturalnych, edukacyjnych lub niekomercyjnych gadzetéw reklamowych wymaga
poinformowania odbiorcy informacji o autorach Magdalenie Prosinskiej i tukaszu
Willmannie np poprzez ukazanie linku do strony www.otwarteogrody.pl, gdzie znajduja sie
informacje o historii projektu.

8.2. Lokalny koordynator ma obowigzek we wszystkich miejscach, gdzie umieszcza
program i informacje o Festiwalu OTWARTE OGRODY, umiesci¢ w widocznym miejscu logo
projektu i link do strony www.otwarteogrody.pl.

8.3. Przy uzyciu nazwy OTWARTE OGRODY na niekomercyjnych gadzetach reklamujacych
Festiwal OTWARTE OGRODY nalezy w miare mozliwosci umiescic adres strony

www.otwarteogrody.pl oraz logo projektu.

Opracowata Magdalena Prosinska, Fundacja Dziedzictwo dla Przysztosci



